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Annexe C. Marques de cigarettes les plus 

vendues dans les pays de l’OCDE 

Pays Marque la plus vendue en 2018 

Allemagne Marlboro 

Australie Winfield 

Autriche Marlboro 

Belgique Marlboro 

Canada² —  

Chili Pall Mall 

Corée Esse 

Danemark Prince 

Espagne Marlboro 

Estonie Marlboro 

États-Unis1 —  

Finlande L&M 

France Marlboro 

Grèce Marlboro 

Hongrie Marlboro 

Irlande Silk Cut 

Islande Winston 

Israël Marlboro 

Italie Marlboro 

Japon Mevius 

Lettonie Winston 

Lituanie Marlboro 

Luxembourg Marlboro 

Mexique Marlboro 

Norvège Prince 

Nouvelle-Zélande Pall Mall 

Pays-Bas Marlboro 

Pologne L&M 

Portugal Marlboro 

République slovaque L&M 

République tchèque L&M 

Royaume-Uni Mayfair 

Slovénie Marlboro 

Suède Marlboro 

Suisse Marlboro 

Turquie Parliament 

Données au 1er juillet 2018. 

1.Pour les États-Unis et le Canada, on ne dispose pas de données sur la marque la plus vendue dans la mesure où un prix moyen pondéré par 

la consommation dans chaque État ou Province est utilisé.  

Source : Organisation mondiale de la santé.
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